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UNE NOTE AU
PASSAGE...

Malgré la

croyance,

I'imprimé n’est

pas chose du
passe...

72% des adultes québécois.es
affirment lire un magazine chaque
mois et 63% d’entre eux.elles
préferent la version imprimée.

Vous les croyez ici
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MEDIA IMPRIME

Edition Printemps 2024:

Distribution: Jeudi 14 mars 2024
Edition Eté 2024:

Distribution: Jeudi 13 juin 2024
Edition Automne 2024:

Distribution: Jeudi 19 septembre 2024
Edition Hiver 2024-25:

Distribution: Jeudi 21 novembre 2023

REPORTAGES UNE ou DEUX PAGES (contenu natif)

Une ou deux page(s) rédactionnelle(s) sur vos produits, services,
destination ou contenu connexe.

Rédigé par un de nos rédacteurs. Notez que tout le contenu sera
préalablement approuvé par vous.

UNE PAGE DE PUBLICITE

Une publicité par édition au format pleine page pour annoncer vos
produits ou services
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MEDIA NUMERIQUE

Edition Printemps 2024:

Du 14 mars au 12 juin 2024

Edition Eté 2024:

Du 13 juin au 18 septembre 2024
Edition Automne 2024:

Du 19 septembre au 20 novembre 2024
Edition Hiver 2024-25:

Du 21 novembre 2023 au 20 mars 2024

Site Web Rebel-lemag.com

Contenu rédactionnel du magazine en format web. Liens
intégrés vers le votre site web.

Bouton de redirection permanent sur accueil du site redirigé
vers l'article.

Un big-box 300x250 px sur I'accueil du site en permanence
tout au long de I'entente.

Reprise web des articles du magazine. Trois mois en accueil
avec les articles récentes, suivi de six mois avec les articles de
la section propice a votre industrie ainsi qu’en permanence sur
notre site et dans nos archives numériques.

L'immersion en langue étrangére, une excellente fagon
d'apprendre.

par Lucie

Lorsqu'on décide d'apprendre une nouvelle langue, généralement le plus grand obstacle est... nous-mémes ! Toutes les
émissions télévisées en anglais ou en espagnol ne peuvent concurrencer limmersion et la pratique de cette magnifique
langue. Suivant notre devise, qui est d'offrir une méthode d'apprentissage d'une langue seconde basée sur le plaisir,
Foffre d'immersion linguistique n'était qu'une formalité. Cest en juin 2023 que nous avons inauguré cette initiative avec
un premier séjour & Ottawa. Un succés resplendissant pour nos éléves.

s, bien installé confortablement en direction de vilies ol Ianglais ou respagnol sant de mise, entouré de

Alors, imaginez-
r au cosur de New York,

vous, désirent parfaire une autre langue. Vous pourriez trés bien vous rev

Baston, Toronta ou... Cancin ! Dépaysement et apprentissage rapide garantis.

Au Québec, nous sommes entourés d'une mer
nous quitons I'est du Canada, il est difficlie de
communiquer soit en anglais ou en espagnol le cas é
maorts, les termes appris, en faire des phrases completes
en utilisant une autre langue que fon finit par la maitriser,

etvor

angue!

ESCAPADES & TOURISME

Irish Celtic. L'Irlande débarque a Montréal !

par feanMar ertes Cul

Suite 8 un voyage en Irlande at des pubs ot cot
fertile en culture qu'est venu l'idée au producteur frangais Nicolas Ferru et son équipe, de créer et
do donner vie sur scéne 4 la saga de Paddy Flynn. propriétaire du Pub Irish Celtic. Paddy désire
léguer sen pub adoré a son fils Diarmuid, immature et fainéant, er, afin de s'assurer d'une passation
digne des Irlandais. Paddy décide alors de raconter Phistoire de ses ancétres. La ligonde du Irish
Ceitic vient de nattre.
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MEDIA NUMERIQUE NOS ARCHIVES.

Louis Morissette Spectacie Irish Celtic Michel Fugain

Accueil du site web rebel-lemag.com
& médias sociaux

PATRICK BRUEL

Chanter Noél au Québec,

Chirurgie esthétique Le déshabillé ou o Dolcaran Selfish Swimwear Chirurgie esthétique Robell
négligé
L'abdominoplastie, la Le style et confort de lo

e — chirurgie du bonheuri  collection Robell pour fo

oudodieuse, Doicezzo out! rebebelle en vous !

Le rajeunissement du Congue & Moatréalee Des mailhats pour

visage ou « face lift » Un hommaoge ou
corps

destiné d lo femme

rend rart vivont.

Nos idoles Rebel

[/ I TUILE EN ACCUEIL DU
SITE

Educalol Les Idoles Rebel

riefe

Ging étapes,
planifier aifférence

Evoluciole Drag Brunch

MEDIAS SOCIAUX
FACEBOOK | INSTAGRAM | LINKEDIN

rentissoge dune Un brunch qui décoiffe
Beach

Entre Cel et Mer : Un conte acrobatique. - Rebel Le Mag




MEDIAS NUMERIQUES

Extension d’audience

Reciblage des visiteurs du site de Rebel et présentant une publicité de
vos produits/services

Minimum de 250 000 impressions par numéros sur 3 mois

Sites premiums en programmatique.

Formats: 300x250 px, 300x600 px, 728x90 px, 970x250 px. Maximum
250 ko ou “third party” en HTMLS.

Visiteurs de notre site web

POLTIOUE

Poilievre veut une
confirmation avant de
proposer des noms

VOTRE
PUBLICITE

Une autre année pour Sean
Monahan SMontréal

au
rappelle Québec

Reciblé sur des sites externgs avec votre publicité




MEDIAS NUMERIQUES

Version virtuelle du magazine
Interaction et redirection vers le votre site web. Ajout de matériel
dynamique disponible.

Moyenne de consultation:

' La passion selon
Bernard Meloche
15 000 pages vues par numéros. e

Un s agement g cimen, - méme et dont proiteronl phsics sslics de.
peronnes par .

Nombre de pages lues par numéro: 18,04

Durée de consultation: 6:59
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MEDIAS NUMERIQUES

Campagne Courriels. Un courriel par numéro.
Seulement 2 espaces publicitaires par envois.

Publicité de 970x250 px interactifs et animé (gif animé)
5 000 abonnés par numéros.
Taux d’ouverture moyen: 42%

Taux de clic moyen: 6,2%

Mode d'automne selon Lisette L.

Depuis plus d'une décennie, Liselte Limoges ceuvre dans le design de pantalons
féminins avec un objectif en téte - confectionner la coupe parfaite pour toutes les
femmes et foutes les silhovettes. Le but étant de ne pas laisser une silhouette pour
comple et c'est exactement ce qu'elle & réussi & faire. La carriére de Lisette dans le
domaine de ia mode a débuté du cbié de la vente, mais elie désirait ardemment,
depuis le commencement, en faire besucoup plus pour les femmes

CONSULTEZLARTICLE DU MAGAZNE () CONSULTEZ UARTICLE SUR LE SITE WeB )

i fet Mer, .
Fetre G ’,: acrobatipe.

an oont

cirque Eloize

Le Cirque Eloize féte ses 30 ans a Montréal

Entre Ciel et Mer est un manifeste heureux ot résonne d'outre stiantique is culture
acadienne et québécoise poriee par une langue frangaise fagonnée par les
légendes, I'histoire, les rencontres et quatre cents ans d'histoire. La résonnance de

F'accent québécois et ses ext fiottent et avec le langage musical
&t acrobatique

st
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COMATEE LARTCLE A LEsTE el )

DECOUVREZ AUSSI DANS CE NUMERO

Rend Simard.

Siwva Polunin

Rancentra avec un clown pas
comme les outras.
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AUTRES
NOTE AU

PASSAGE...

(1) raisons pour devenir un annonceur Rﬁéﬂl

REJOIGNEZ LES X-BOOMS

J

Parce que nous sommes loin d’étre vieux
250 ans... La vie ne fait que commencer !

Rebel offre un
environnement
unique

au contenu
addictif !

2/

LES X-BOOMS SONT
ENCORE TRES
ATTACHES AU PAPIER

Vous les croyez ici

Dans les magazines,
les lecteurs considérent
les publicités comme

étant informatives.

o |ls sont dépensiers !

Les 50-65 ans bénéficient d’'un revenu annuel _
personnel moyen plus élevé de 72% par 7
rapport a celui des milléniaux. Ils dépensent
entre autres, 1,4 milliard de $ dans les

commerces de détails non alimentaires & =
et 5 milliards de $ en voyage de UT

plus que les plus jeunes. i

6

Qui visite
notre site web ?

W
:

W
Refpel
—'7
Les visiteuses de
notre site web sont
des femmes a 57%,
en majorité entre 35
et 64 ans, cette

tranche d'age
représente 61,6% de

Nos lecteurs ? Des lectrices ! 9

< Nos lecteurs sont en fait des
[ -\ 8 lectrices entre 45 et 65 ans,
I@ e urbaines, épicuriennes et
\}9) < N dépensiéres. Nous sommes
= : -\aglistribué dans la grande région

_ - de Montréal et nos abonnés

4 E@:é la grandeur du Québec.
) Nl

Pour rejoindre les clients @ que vous n'avez pas,
il faut annoncer dans les médias ol vous n’étes pas !

nos visites.

Rebel ? Grrrrraatisss ! 9

L'information gratuite est encrée dans nos meeurs.
La version imprimée de Rebel est distribuée
gratuitement, le magazine est offert gratuitement en
version virtuelle interactive et notre site web est

accessible sans contraintes et gratuitement.

-l "
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9 Au dela de la pub !

Nous offrons des collaborations qui vont

|au-dela dela publicité traditionnelle avec N
du contenu natif et du contenu lié a ey

votre organisation, le tout aux couleurs

g et style Rebel.

Nous sommes le
magazine culturel
gratuit par
excellence au

Québec.




Contacts

6 secondes, 15 secondes, 30 secondes

Le temps de lecture moyen d’'un magazine est

? de 3 heures 20 minutes.Ce sont donc plus de 2
O u minutes que nos lecteurs seront exposés a
s votre publicité... 6 secondes ? C'est le temps de
lire ce message...

8

LADEES NIGIT

CIRQUE ELOIZI
ENTRE CiEL ET MEN

16 AU 18 NOVEMBRE [

Nicole Labelle Jean-Marc Lalonde
Editrice DG & Rédacteur en chef
nicole@rebel-lemag.com Jean-marc@rebel-lemag.com
514.502.7415 514.265.4784

JE SUIS




